Webbplats Kommunikation

Synlighet av varumdrket / media

Twitter Bra direktkommunikation.

En s.k. mikroblogg Anvindarbasen bestar i Sverige for
dir anvindare skriver | tillfdllet mest av personer inom media,
korta "tweets”, dvs politik och Internet (bloggare mm)
textmeddelanden upp
till 140 tecken.

facebook

Det storsta sociala
natverket i vara
breddgrader.
Anvindare skapar
egna profiler och
interagerar med sina
vénner.

Fa personer klickar sig vidare till en
organisations profil pa FlickR, oavsett
hur ménga bilder som organisationen har
laddat upp.

Anvinds en logotyp som profilbild 6kar
dock varumirkets exponering nagot.

FlickR Begrinsade mojligheter till

FlickR ér en direktkommunikation. Ett storre antal
webbplats for lagring | uppladdade och taggade foton forbattrar
och delning av dock besokarens personliga,
bilder/foton. kinslomassiga relation till organisationen
Anvindare kan och har darfor indirekt effekt pa

kor bilder. ke ikationen pa annat hall.
LinkedIn Direktkommunikation med “vanliga”
Ett socialt nitverk for | medborgare dr mycket begransad.
professionella Diremot kan kommunikation med
anvéndare beslutsfattare inom foretagsvirlden
(jobbrelaterat) ctableras mycket effektivt via LinkedIn

YouTube
Video-delningssajt dar
anvindare kan ladda
upp och titta pa video

LunarStorm
slutet socialt natverk
med fokus pé
Skandinavien

Bilddagboken
I likhet med FlickR en
bilddelningssajt, med
fokus pa svenska
anvindare

Anvindbara kommunikationsfunktioner
pé sajten. Till skillnad fran FlickR ér
integrationen med externa webbplatser
mycket begrdnsad.

Digg.se, Digga.se,
Hypa.se m.fl.
Lanknitverk i vilka
man tipsar andra
anvindare om
intressanta/lasvarda
webbplatser

Trafik till webbplatsen Ovrigt Primdr dldersgrupp

Sokmotorsfordelar

Potentiellt stora mojligheter for att driva
trafik till den egna webbplatsen. Ritt
anvindning kriver dock en del erfarenhet
och testande: for mycket
“marknadsforing” av den egna
webbplatsen uppfattas som
skadligt/spam, for fa lankar ar
ineffektiva.

Twitter kan med stor framgéng anvindas som verktyg
for att uppdatera t.ex. Facebook eller webbplatsen.
Twitter dr dven ett mycket anvandbart verktyg for att
informera nyckelpersoner i samhillet om nya héndelser
och trender.

Den direkta kontakten med “vanliga” medborgare etc ar
dock (atminstone i Sverige) fortfarande begrinsad.

Principiellt inga sékmotorsfordelar, Endast framgangsrik om verklig interaktion med andra
bortsett frén att inflytelserika bloggare Facebook-anvindare skapas. Bred marknadsforing
kan snappa upp information och och/eller annonsering pa Facebook har endast mycket
aterpublicera pa sina bloggar. begrinsad effekt. Betald annonsering pa Facebook kan

anvindas for att rikta specialanpassade annonser till
sarskilt utvalda demografiska, psykografiska, och
teknografiska grupper.

Att endast automatpublicera sin information pa
Facebook ir inte endast verkningslost utan uppfattas av
manga Facebookanvindare som stérande — det kan
darfor forstora en organisations rykte istdllet for att
forbattra det!

Synlighet pa FlickR kriver personer med verklig
fotobegeistring som aktivt deltar i diskussioner med
andra FlickR-anviéndare..

Kommer endast i undantagsfall driva
relevant trafik till organisationens
webbplats. De fa personer som klickar
sig vidare ér dock i regel ytterst
intressanta besokare.

Hog s.k. PageRank for organisationen,
vars LinkedIn-profil i regel dyker upp pa
forsta sidan av sokresultat.

Stora nyttan med LinkedIn ér enkelheten att nd
nyckelpersoner inom niringslivet. Vid effektiva
kampanjer pa LinkedIn kommer dessa sedan kunna
agera (omedvetna) ambassadorer pd andra sociala
nitverk eller det “verkliga livet”.

Det ar sjilva videofilmerna som
attraherar besokare. Antalet besokare

som efter att ha sett en videofilm klickar
sig vidare till organisationens webbplats
r begrinsat.

For att na ut till en stor publik krévs det videoinnehall
av hog kvalité.

Effektivt for att na den “’ygnsta” malgruppen, men
endast med hjilp av ambassadorer.

Klassisk marknadsforing genom ambassadorer ar
oetisk.

Effektivt for att na den “ygnsta” malgruppen, men
endast med hjélp av ambassadorer.

Klassisk marknadsforing genom ambassaddrer ar
oetisk.

Om nagra nyckelpersoner inom dessa
lanknétverk tipsar om en webbplats,
medfor det inte séllan ett stort antal
besokare pa webbplatsen. Dessvirre 4r
dessa nastan uteslutande
engangsbesokare.
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